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Agriculture et
circuits courts

a Rennes Métropole




Une organisation de I’espace en “ville archipel”

La ville archipel :
alternance ville-campagne
= centralite

= rayonnement

" proximiteé




Le SCoT : une place strategique pour
I’agriculture dans la ville archipel

Garantir la préservation des ceintures vertes
et des alternances ville / campagne T

Champs urbains & protéger au sein
des réseaux des communes

Limites paysageéres de développement a respecter
(routes, haie, ligne de créte ou lisiére urbaine)

les bourgs & maintenir (discontinuités urbaines)

\\ Espaces de respiration entre les villes et

~—




Une agriculture dynamique... mais sous contraintes
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: '§ é@ é 3200 emplois agricoles directs
om0 48 3000 dans I'agroalimentaire
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| 2000 dans les services a 'agriculture
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s 2000 dans Penseignement et la recherche
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Le Programme Local
de I’Agriculture

Le territoire agricole
fait partie intégrante
de la ville-archipel

32 000 ha de SAU
plus de la 1/2 du territoire

Un partenariat officialisé
par un accord cadre
en février 2008

Elargit en 2010 — bilan en
2014
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PROGRAMME LOCAL DE UAGRICULTURE
Les agriculteurs
au cceur de la ville archipel

Accord-cadre entre

La Chambre d'agriculture d’llle-et-Vilaine,
La SAFER Bretagne,

le Pays de Rennes et

Rennes Métropole.
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Le PLA : un observatoire ( f\:

de I’Agriculture -
Obé'ervatc: ire
Connaitre la réalité territoriale Ll ag' r!c = It L! —
periurbaine
Une vision actualisée partagée du
entre les acteurs agricoles et el |

territoriaux

Débattre de I'évolution de
I'agriculture

Un comité de pilotage du PLA

Une newsletter du PLA

Programme local

de l'agriculture
-~
2t NOVEMBRE 2011 [n®1]




Le PLA : Agriculture, urbanisme et foncier

Atlas parcellaire en cours

'‘Compensation fonciere

. t

o«

Echanges amiables
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i Liens avec I'élevage
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& Programme Breizh bocage : 20 a 30 km de haies par an
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Economie d’énergie
énergies renouvelables

Etude =bilan CO2

rechauffement climatique
et agriculture

A.E.l. : agriculture
écologiguement intensive
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Le Programme Local de I’Agriculture

Renforcer les liens
citadins - agriculteurs
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Le Programme Local de I’Agriculture
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Valoriser les circuits courts
‘ “O“



Le PLA : Renforcer les liens entre les citadins et les agriculteurs

Etat des lieux des circuits courts alimentaires en 2007

Constats :

- Demande croissante de produits locaux,
notamment bio

- Déficit de maraichers en vente directe

- Difficultés d’installation des projets en
vente directe

Objectif : mieux connaitre la réalité
locale (evolution offre /demande)

Stage 6 mois en lien avec la FRCIVAM
et projet ingénieurs




Les marchés peéeriurbains
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L'OFFRE DES MARCHES DE L'AGGLOMERATION RENNAISE

Taille des marchés en nombre d'étals alimentaires et part de la vente directe

70 [l Partdelavente direce
. Part des circuits longs

RV
' 7 Absence de marché
- Rennes

Xavier MOISIERE - 2007

e 20 marchés periurbains

e Corrélation entre la taille des
marchés et la taille des villes

e Plus de vente directe sur les grands
marchés

e 13 nouveaux marches depuis 1990
e Renouveau horaire, themes




Les marchés rennais

e 14 marchés rennais
e | e centre-ville attire la vente directe

e Plus faible part de vente directe dans les petits
marches

Etude complémentaire du service développement économique de | i—"

Rennes Métropole en 2008_2009 L'OFFRE DES MARCHES DE LA VILLE DE RENNES
Taille des marchés en nombre d'étals alimentaires
‘ 7 | Partde la vente directe
115 Part des circuits longs
. ” Absence de marche
Nomdmamés d’ S
N ® TOTAL DES MARCHES
10 ® MARCHES DE RENNES
e MARCHES DES COMM ES\PERI-URBA
10¢
79
50 /.\
25
| | | | AN
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Les points de vente collectifs de producteurs

Se regrouper entre producteurs
pour mieux vendre ses produits

eBrin d’Herbe

2 magasins ouverts en 1992 et 1998,
21 producteurs adhérents

e Douz’Aromes

ouvert en 2001, 11 producteurs
adhérents

e Les fermiers du Coin
ouvert en 2013, 45 producteurs

& - D’autres projets...
g Subventions de Rennes Métropole pour
la création de magasins fermiers collectifs




la vente par panier et les AMAP

o

9
En 2007 :

6 systemes de
paniers,

21 exploitations,

645 paniers/semaine

— T,
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En 2014 : une b

trentaine de dispositifs F £ 8| . T4 F
dont une vingtaine B U ¥ b
d’AMAP i ; o~

METRO, BOULOT. -
“POIREAUX
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» Distribuer chaque semaine
des produits a des
consommateurs « abonnés »




La vente a la ferme

e Vendre ses produits sur le
lieu d’exploitation

e Recensement difficile par le

grand nombre d’exploitations
=> enquéte complémentaire

avec AgroCampus en 2008

# 80 exploitations repérees

e Une clientele micro-locale
(%4 des clients de la commune)

e environ 8000 clients

e Un développement récent :
60% depuis moins de 5 ans

e Grande diversité de profils



‘A Amis de la ferme Produits Fermiers et biologiques - Microsoft Internet Explorer

Fichier ~ Edition Affichage Favoris Outils  ?

@Précédente v L’ﬂ g ) p ) Rechercher i// Favoris 62? S~ ?,. o] ﬁ

Adresse ;é]rihttp:waw.amisdelaferme.Frjcontent,fview.fS,fﬁJ‘

» QUi SOMMes nous

‘ NOS PANIERS DE PRODUITS FERMIERS ‘

Nouveaux modes de vente emergents :
La vente par internet, les groupements d’achats...
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Asslotte
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Azcueil Panier de frunte ot léegumes  L'epicerio bio  Les formules  Je commande ‘
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Nouveaux modes de vente émergents
Des distributeurs de lait cru sur I'espace public,

des fontaines a lait dans les boulangeries...
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Le point de vue des consommateurs

LE POINT DE VENTE COLLECTIF LE SYSTEME DE PANIER

METTRE UN
VISAGE
SUR LE PRODUIT

SOUTENIR

le consumérisme
politique

LOCALE

Relations

la convivialité
du lieu d’achat

vie de quartier
et voisinage

LE TERROIR EN BAS DE
CHEZ SOI

| ILLE MARCHE

L’AGRICULTURE

e Importance du godt et de
la fraicheur du produit

e Larelation avec le
producteur

e Chaque type de vente a
sa specificité

eUne pratique de plus en
plus courante et réguliere



Le point de vue des agriculteurs

Revaloriser le métier d'agriculteur :

- diversifier les taches (transformation, communication, vente...)

- avoir des retours positifs sur son travail

Renouer le lien avec le territoire

- les “clients/voisins” entrent dans la ferme, connaissent mieux les
agriculteurs, et en acceptent la présence

Conforter l'exploitation, vers plus d'autonomie

- diversifier les débouchés, valoriser ses produits, sécuriser le revenu
- diminuer la surface agricole nécessaire pour un projet “viable”

- parfois consolider 'emploi de la conjointe



Le point de vue des élus

Conforter l'activité économique agricole

- Seécuriser par la diversification et la valeur ajoutée locale

- Développer les emplois locaux (production, transformation, logistique...)

Des circults alimentaires durables
en le lien avec le territoire

- Limiter les déplacements énergivores et les déchets
- Developper des comportements alimentaires sains et abordables

- communiquer sur la place de I'agriculture dans les communes...

...vers une gouvernance alimentaire locale



Principales conclusions de I’enquéte de 2007

eSecteur en croissance
(consommateurs et
producteurs) et fort potentiel
de développement

e Nombreuses interactions
entre les types de vente

e Contribution a I'emploi local

e Des métiers en voie de
professionnalisation




Quelgues reperes economiques  (actualisé 2009)

Modalité Valeur des ventes Part dans les ventes | Nombre d’emplois

en millions d’€uros en circuits courts

Marches de plein 4,5a10 39% a51 % 110 a 230

vent

Points de vente 2,7 13% a 21 % 60

collectifs

Vente a la ferme 1,2a1,6 9% all% 15a 30

Paniers 0,5 2% a3 % 8

Restauration 0,2a0,3 Environ 1 % 5

collective

Autres  formes 2,9a5 25 % 65a 110

(redressement) (par construction)

Total 12 4 20 S 263 a 445

Mais reste marginal dans la consommation alimentaire totale



Valorisation des résultats :
un depliant d’information

Dépliant présentant tous les
producteurs de l'agglomération
pratiguant la vente directe

+ site internet de Rennes Métropole

+ rédactionnel InfoMétropole
pendant 4 mois
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L’installation pour les ci

®.

— N - 3 S AN oy W' T - . A0 g o N

Une réserve fonciere pour le maraichage bio (serres ...)

4 installations de maraichers avec le dispositif de
portage foncier du C

JOV



Les suites de la démarche - alimenter larecherche
Agrocampus et Rennes Ville Vivriere

Dieux scénarii ont été élaborés et comparés dans cefte étude : tout en &tant basés tous
deux sur une relocalisation compléte de la production et de la consommation, Fun suit les

Traduction Surface tendances de production et de consommation actuelles, I'autre les modifie radicalement :
des besains nécessaire Deux scénarii
alimentaires
Jm— - Objectif - COMPARER Scénario tendanciel Scénario d’autonomie
/ | Continuité du modéle de production Mutations profondes du modéle de
i Etapes de et de consommation actuel production et de consommation
caleul Surface
\i, disponible
)
-t a i p - -
Tm:ﬁm{ ) ) f Paramétres majeurs \
\ 2ee CaTment F‘m"ﬂ; Comparer surface necessaire et 1 |
y mfﬂ'":m mayent surface disponible permet de | M Production 100% destinée au local |
T Coscim ca "7 Surtoco nococeais | si la production de Rennes 440 ha vertes urbaines St
Indiicuels moyens { par jour st par Metropole peut subvenir aux I !
pereanng besoins alimentaires de ses 15% des | o : : : | 10% g
b 25
———joumaliss—— 4 Réduction de I'alimentation carnée e —
habitants. apports | e
caloriques calorigues
Dans le cas contraire cela | D Mode de production biologique M'
permet d'obtenir la surface _ |
complémentaire & mobiliser. podiston |[_)  Réduction du gichis alimentaire Eﬂ Didela

| Transformation des modes d'élevage pour
|D des productions économes et autonomes M|



Rennes

Rennes Métropole

Métropole

\ ‘ 39 % des besoins
22 % des besoins 4 ) en surfaces

en surfaces

Couronne d’approvisionnement
61% des besoins en surface

Des résultats rassurants pour la ville archipel : Rennes Métropole
pourrait s’alimenter dans un périmetre viable

Enjeu stratégique : limiter le gaspillage d'espaces agricoles

Interpeller : bon support de débats entre la ville et ’agriculture




Elargissement de la demarche
au Pays de Rennes

Une mise a jour du guide
vente directe en juin 2013, a
I'échelle du Pays de Rennes

Programme de 3 ans sur

| ’approvisionnement local de
la restauration hors foyer

et larationalisation de la
logistique

(appel a projet du Conseil
réegional)

Ou trouver

ldes produits locaux

en vente directe

sur le Pays de Rennes ?

A la flerme, s les marchis, en magasins de producteurs, en AMAP et paniers




Productions des exploitations CCA

Elargissement de la demarche
au Pays de Rennes

Un observatoire des circuits
courts a I’échelle du Pays :

cult perm leg & fruits ] multiproduits

pdt cerea | pdt lait Il viandes
Il vo! & oeufs i autres
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