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PARTIE 1
Trois schémas pour appréhender la production de 'image des métropoles
- Les PIRS > I'image est claire et complete

- Trois vecteurs pour produire I'image d’'une métropole > les faibles PPC
- Trois piliers de production d’'image des métropoles > |la métropolité

PROBLEMATIQUE
L’appropriation de PPespace par les HUC vs la maitrise de Pimage par les élites
- La démocratie participative des > projets urbains, mega-events, marques T.

- Les dispositifs de valorisation font coalition d’acteurs > les élites urbaines
- Lerble d’ambassadeur > vecteur contrélé du bouche a oreille

PARTIE 2
Trois vecteurs d’appropriation par les habitants
- Le place making > I'échelle des quartiers

- Le totem urbain > un objet fédérateur pour tous les visiteurs des lieux
- Larevitalisation urbaine > la comparaison de Nantes et Montréal
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La production de I'image internationale d’une ville

Production de I'image de la ville (message)
par trois types de vecteurs
en tant qu’espace non vécu

bouche politiques de
a oreille communication

= 1 peu :
o | ! mesurable I
o 5! |
T B, mesurable par !
S £ |! oePA
w g |! les discours I
o< | et ’archivage |
+ | !
. AR A |
vecteur diffus, vecteur
incontrélable, controlé,
peu épais et peu éminemment
fiable, basee sur positif, peu
I’estime accordée diffus,

a I’émetteur peu crédible

Houllier-Guibert, 2008, amélioré 2015
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Projet urbain Marketing territorial Mega event
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Les marques
récentes ne sont pas
comptabilisées, c’est
le temps long qui
validera leur
dynamisme.

Les configurations
sont variées. Par
exemple :

La marque nantaise
a officieusement
disparu mais les
acteurs nazairiens
ont tissé un réseau
économique.

La marque Lilloise
dispose d’un réseau
paralléle (Lille 3000),
issu de la dynamique
Capitale européenne
de la culture

Houllier-Guibert 2017
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Economie publique Economie productive

o Associations et organisations
Grands équipements

Chefs d’entreprises, de sieges et filiales

Entrepreneurs, artisans, commercgants

Etablissements publics Habitants
Résidents (habitants dont
étudiants, retraités, classe
créative...)
Usagers
Exportations
Capitaux
Consommateurs Evénementiel (professionnels, Visiteurs d’affaires et  mobiles
Touristes festifs, touristiques) exposants étrangers
Navetteurs Chercheurs invités

Economie résidentielle
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Un parc au mobilier urbain cosmopolite

Au cceur de Copenhague, il repose sur I'idée du partage de I'espace public par et pour les
habitants afin de revitaliser le quartier cosmopolite de Ng@rrebro. Linnovation et le caractere
atypique de cette réalisation résident dans 'aménagement particulier de I'espace, et la
cohabitation de mobiliers urbains issus d’'une multitude de pays.

Espace ouvert, traversé par une piste cyclable, le parc s’étalent tout en longueur sur pres de 750
metres, et est divisé en trois zones distinctes, au sein desquelles est disposé le mobilier urbain
d’une soixantaine de pays, faisant écho aux différentes origines des habitants.



Y le parc du «Vivre Ensemble» a Copenhague
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Trois zones, trois identités marquées

8 La premiére aire est appelée « Carré Rouge ».
Son nom est d( a son sol entierement
recouvert de caoutchouc de couleurs vives
comme le rouge, le rose ou l'orange.

Elle est principalement consacrée aux sports.
Entourée de batiments en briques, et
d’'immeubles peints dans les mémes tons, ony
retrouve des zones pour les skateurs, des rings
de boxe thailandais... Elle a été congue comme
une extension de la salle de sport existante.
Elle se compose également d’aires de jeux
pour enfants, équipées de bancs du Brésil,

de balancoires venues d’Irak... Elle est bordée
d’érables, et accueille le marché. Lespace
ouvert et dégagé est propice aux
rassemblements.
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La deuxieme zone est congue telle une « salle de séjour urbaine ». Son sol bétonné est marqué
de lignes blanches ondulées. L'espace, structuré par des palmiers et des cerisiers japonais,

permet des jeux de société... Il y a des chaises a barreaux brésiliennes, une fontaine marocaine,
un toboggan en forme de pieuvre japonaise... Les aménagements offrent échanges et détente.




La troisieme zone ou « parc vert » a du relief
formé par des collines, et se compose de larges

=% surfaces de pelouse. Elle est consacrée aux

activités sportives (terrain de foot et de
basket...) et aux activités de plein air (tables de
pique-nique, barbecues...).

! Le groupe d’artistes Superflex est un des

: - . contributeurs du projet. Il a souhaité impliquer

. les habitants tout au long de la réalisation de

ce projet. Certains d’entre eux sont

! notamment partis en voyage a la recherche de
@ certains objets.

1 Des signalétiques internationales surplombent

les aménagements et renforcent I'aspect
cosmopolite du parc.

| Chaque zone dispose d’une identité bien
| marquée, enrichie par du mobilier urbain

cosmopolite permettant de créer des
ambiances différentes, et chaleureuses,
propice aux échanges et aux rencontres.

\ :\ Photos : ©Projet architecte urbanisme
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St Germain des Pres Le street-artiste Thoma Vuille,
R lﬂ y ! u? alias M. Chat, connu pour

peindre des félins jaunes et
souriants dans I'espace public, a
été condamné le 13/10/2016
par le tribunal correctionnel de
Paris a 500 euros d’amende pour
un dessin réalisé au marqueur
dans une gare parisienne en
09/2015. Le parquet avait requis
3 mois de prison ferme pour
« récidive » dans le cadre de
dégradations a la SNCF.
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Wynwood a Miami
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Projet né en 2009 avec les Wynwood Walls, s
des murs sur lesquels 21 artistes ont été -5 > .
invités a exprimer leur créativité. Quartier de Miami qui abrite quelques unes
Désormais, on retrouve d’autres réalisations des plus belles oeuvres d’art urbain au

et galeries d’art. monde.
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Le quartier entier est devenu un musée
a ciel ouvert.



n sont
maintenant continuellement entretenus
par les membres de la communauté locale.
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Batman, a été peint sur l'un des murs dans les
années 1980 puis les étudiants locaux en art ont

~  commencé a remplir les murs avec d’autres dessins

influencés par le psychisme et le cubisme.
Crédits photos : Houllier-Guibert 2015
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Beco do Batman est une zone autour des
Rues Gongalo Afonso et Medeiros de
Albuquerque dans le quartier Vila Madalena,
devenue destination touristique populaire en
raison de la densité de ses graffitis.
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VIEW SHOPPING BAG

Spread the Dallas love. Whether you're in town for a girls weekend, a family reunion or a business trip, get going on your #DallasBIG adventure with the
latest gear and apparel for your entire group

Show off your Dallas pride! Once you receive your merchandise, snap a photo and post. We'll give you a BIG shout out nnvugmallasu\/;supallas

La démarche de marketing urbain de Dallas propose
différents produits et invite les passants a tenir le role
du « | » pour former le surnom de la ville. La prise
de photographies est contrélée par un professionnel,
on ne peut donc pas s‘approprier les lettres.
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GIFT ACCESSORIES

JALLAS
DALLAS
JALLAS T
THINGS
HAPPEN HERE
W HERE
15% off 25+ tote bags 15% off 10+ bottle koories 15% off 10+ koozies 15% off 100+ cups.

Tote Bag $2

Bottle Koozie $5

CanKoozie $4

Disposable Cups (25¢t) $10

#DallasBIG
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15% off 100+ pencils

Magnet, Dallas $3

Key Chain $3

Pencils (50ct) $12

Map Points

Baylor University

Medical Center at Dallas

3501 Junius St.
Dallas, TX 75246
Baylor Heart B&G

Kay Bailey Hutchison
Convention Center

650 South Griffin Street

Dallas, TX 75202
Lobby A

Renaissance Dallas
Hotel

2222 North Stemmons

Freeway
Dallas, TX 75207

Trinity Groves
425 Bedford St.
Dallas, TX 75212

Big Game Sports

13835 Welch Rd
Dallas, TX 75244

Hilti Corporate Offices
1100 Valwood Pkwy

#108

Carroliton, TX 75006

The Rustic
3656 Howell St.
Dallas, TX 75204

The Westin Dallas

Downtown
1201 Main Street
Dallas, TX 75202
BIG Give B&G

Fair Park Dallas - Cotton

Bowl Stadium
1300 Robert B. Cullum

Blvd.
Dallas, TX 75210
Football B&G

Mutts Cantina

2889 CityPlace West
Bivd

Dallas, TX 75204
Puppy B&Gs

Texas Motor Speedway
3545 Lone Star Cir
Fort Worth, TX 76177
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Comparaison des 20 totems urbains (Houllier-Guibert 2016)

Intégration
a la mise en

Possibilité de
monter

Nom de

Elément Espace public |Lumiére |Grande |[Déplacement Intégration a

un mega-event

la ville e
nocturne |visibilité | du totem

supplémentaire | hypercentral

présent marque dessus

Amsterdam
Beyrouth
Budapest
Brisbane

Kuala
Lumpur

La Valette

Los Angeles

-

yon

Palma de
Mallorca

Recife

Rio de
Janeiro

Toronto

Oui
Oui
Oui
Oui
Non
Oui
Initiales

Non

Non
Oui
Oui
Oui

Moitié

Oui
Oui

Non

Oui

Oui

Non

Oui

lam
| love
Non
Non
Autres lettres :
B & G pour BIG
We love

| love

Autres lettres :
love
Autres lettres :
hollywood
Only
fr

Non
Non

Non
Astérisque

Autres lettres :
newborn

Non
Hexagone
coloré
Autres lettres :

cidade olimpica

Non

Oui
Oui
Oui
Oui
Oui mais
pas tous
Espace privé

Oui

Oui mais pas
dans La Valette

Non

Oui
Plutot oui
Oui

Plutot oui

Oui
Oui

Oui
Oui

Plutot oui

Plutot oui

Oui

Non
Non
Oui
Oui
Non

Non

Non

Oui

Non

Non
Non
Non

Non

Oui
Non

Non

Non

Non

Non

Oui

Oui
Oui
Oui
Oui
Plutot
Ovui
Oui
Non

Plutot
Oui
Oui
Oui

Oui
Oui

Oui

Oui
Oui

Oui

Oui

Oui

Oui

Oui

Oui
Retiré
Retiré

Non

Oui
Non

Non

Non

Non

Oui
Non
Non

Non

Oui

Retiré
Non mais
décoration
annuelle

Retiré

Non

Non

Oui

Oui
Non
Non
Non

Oui

Non

Oui

Non

Non mais devenu

une marque
Oui
Non
Non

Non

Non
Oui

Non

Oui

Oui

Non

Non

Non
Non
Non
G20

Non

Non

Non
Non

Non

Non
Non
Non

Non

CHOGM

Non
Déclaration
d’indépendance du
Kosovo

Non

Non

JO 2016

Jeux

Oui
Oui
Oui
Non

Oui

Non

Non

Non

Non

Oui
Oui
Oui

Non

Non
Oui

Oui

Oui

Oui

Oui mais

Non
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