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LEXPERIENCE DE LAMENAGEMENT TEMPORAIRE
D’ESPACES PUBLICS

LA CRISE SANITAIRE La suite des projets « Covid » ?
Une opportunité pour tester des projets ’\ @ @
Retirés En attente Pérennisés
Fermeture ® peu ou pas adaptés e aménagements  ® aménagements
de rue aux besoins adaptés adaptés aux besoins
Sécurité * mauvaise aux besoins ® enseignements
bord acceptabilité politique e en attendant e projet définitif
dil;xéio?;ss Installation et citoyenne la définition identique ou différent

de terrasses  » manque de stratégie d’un futur projet  du projet temporaire

ou réflexion globale

Les enseignements

e assouplir les processus du projet d’espace public
grace a I'approche tactique

Evénements * remettre les mobilités actives au premier plan

(sportifs, ® requestionner les sujets de ville plus saine,
culturels, etc.) inclusive et résiliente

Jeux et
loisirs

1
Végétalisation 7

Accessibilité
universelle

a été donnée dans un contexte exceptionnel lié a I'urgence.
Le processus classique d’aménagement des espaces publics a été modifié
permettant de nombreuses expérimentations, mais sans concertation.
Ceci n'aurait jamais pu étre possible dans un contexte normal.

Loccasion de mettre en place des projets temporaires dans I'espace public
Mobilité active

LAPPROCHE TACTIQUE DU PROJET D’ESPACES PUBLICS

conforter une stratégie existante ®

ou un discours formalisé e SE PREPARER ET ANTICIPER ° o un site ponctuel
contribuer a construire une nouvelle stratégie ® Identifier un * un axe de mobilité active
résoudre un probléme ponctuel o Définir :  un espace représentatif visible ou plus discret
S ou plusieurs
les objectifs

lieu(x) d’action

observer, analyser, quantifier ® « identifier les différents publics

: Observer, o
pour comprendre (dysfonctionnements, . N ’ Définir les usages * relever les usages induits et excluants
besoins, flux, usages, etc.) diagnostiquer, @ c'u SEARICIBER 9 o anticiper les futurs usages
analyser P
établir un phasage © Donner un e Communiquer © communiqué de presse, campagne
definiFubudget s cadre de projet < ))> les intentions datieiwge, £t

o faire appel aux contributions de la
population et organiser la concertation

identifier les bons acteurs ®

e METTRE EN CEUVRE ET ACCOMPAGNER -

valider les usages ®

repérer les usages induits ® oo, e corfgurationdii
se laisser surprendre © Observer @ ﬁ‘ w : (r;gnallgil:ir(?nl([)igs lrjn (I)Zlés
identifier les effets négatifs ® et évaluer ° dant ; Réaliser . mgtériaux
écouter les critiques ® i adapter U 4 ettester o esthétique

Communiquer

. . ! ) .
informer sur les transformations, ® sur le projet v e
les possibilités d’agir (participation)

et répondre aux critiques Maintenir
et faire durer f

o dispositifs (mobiliers, jeux, etc.)

«Os . o intégrer les futurs usagers
(0 Participer et créer du lien avec la population

assurer I’entretien et la sécurité ©
des materiaux et mobiliers

e PERENNISER ET CAPITALISER °
Anticiper les risques

. hEnat Evaluer
valer lesolenelcesurle longlomes» les benefices |V, * Maintenir I’équilibre entre les usagers ™
; ¥ iéton, cycliste, automobiliste, etc.)
i du projet « ) Communiquer (piéton, , ,
documenter et archiver ¢ proj )) 9  Prendre en compte I'accessibilité universelle

communiquer

2 £ . Capitaliser sur O et la sécurité de tous les publics
partager ses experiences le long terme J ¢ Respecter I'identité et les besoins

de toutes et tous
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